Fahnen und Begrifungsschild
A: Stadtmarketing
R: nach/mit Stadtmarketing
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Kunstwerk an der Stitzmauer

A: Stadtmarketing / Kulturabteilung
¢ R: nach Stadtmarketing / Kulturabteilung

A neue Beleuchtungsanlage seit 2016,
Burgstrafie und Siebenpfeifferplatz in Arbeit
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Kreisel Sonderleuchte
A: Stadtmarketing
R: nachimit Stadtmarketing

Kreisel dunkel
A: Stadimarketing
R: nach/mit Stadtmarketing
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Kreisel dunkel mit Fahnen
A: Stadtmarketing
R: nach/mit Stadtmarketing

Legende

Farben der Gesamtbewertung der Hierarchi
Kriterien: Bedeutung, Defizite, Handlungsbedarf

I O hoch
[ O mittel

[ niedrig

Unterfiihrung mit Lichtkunst

Aktion im Jahr (z.B. Sanierung, Projekt ...
Reihenfolge Planungsbeginn im LMPL
im Jahr oder

nach Strategieprozesse vom:
Stadtmarketing, WEG, Kulturamt

Relevante Zonen:

o Stadteingangsbereiche
von AulBen kommend und zur Altstadt

Bele
- Rahmenfarbe Zugehdrigkeit zu
Beleuchtungsthemen

- Flllfarbe nach Hierarchieeinteilung
bedeutende Griinflachen
Sichtbarkeit der Weinstadt
reprasentative Schulen
Higelblicke Villen

Landmark

Bestandsbeleuchtung
Fassaden- und Objektbeleuchtung

. Werbebeleuchtung, Stand November 2020

Lichtmasterplan Entwurf
Ubersicht / Hierarchie der Stadteingénge

im Ortsbezirk / Stadtbezirk gesamte Innenstadt

MaRstab 1:16000

Fachbereich 2 (FB2)

Abteilung Bauordnung (Abt. 230)
“Basiskarte: Liegenschaftskarte der Vermessungs-und Katasterverwalung'. i i .
Siand Oober 3016 als Prangrindiage e amstererwalung Amalienstralie 6, 67434 Neustadt an der Weinstrae Datum: 30.10.2020




